CONFESERCENTI IL DIRETTORE MARIO CHECCAGLINI A TUTTO CAMPO. «POCHI SPIRAGLI ANCHE NEL 2015, QUALI LE INIZIATIVE

«Negozi 1n crisi, ma € un

di MASSIMO BENIGNI

PER IL COMMERCIO il
2014 & stato wn anno negati-
vo, il settore ancora una volta,

ha segnato il passo: «La crisi-
economica — afferma Mario !

Checcaglini, direttore di Con-
fesercenti — continua a inci-
dere negativarnente sul siste-
ma economico aretino»,

Diversi i negozi che hanno
chiuso i battemti: «Nello scor-
so anno — prissegue Checca-
glini —si & regiistrato un saldo
negativo [Ta NWOVe aperture e
chiusuredi 154 aziende. I da-
ti camerali indicano I'l,4%
in meno sul commercio al
dettaglio e una diminuzione
del 2,8% all’imgrosso. Se si

analizzano i dati consideran-
do mediamenre sre addetti
per impresa, le persone che
hanno perso il lavoro sono
state 450. E’ stato davvero un
anno nero per il settore, com-
ponente importan‘e dell’eco-
nomia aretinas.

Secondo P'associazione di via
Fiorentina il 2015 non pro-
miette nulla di buomo: «L’eco-
nomia — aggiunge Checcagli-
ni — non sembra migliorare e
promettere molto per il futu-
ro. Gli spiragli di crescita in-
fatd sono molro «eboli per
credere con conviinzione ad
una ripresa. Il 2014 ha visto
calare in provincia anche il
numero degli ambulanti, da
810 a 802, otto commercianti

o
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«Preoccupa la recessione
del settore alimentare

Gli ambulanti in calo»

in meno tra I'altro in un setto-
re che ha registrato segnali
sitivi a livello nazionale.
tabile invece il numero di
aziende nel settore dell’infor-
matica e crescita del 10% per
le attivitd legate all'e-com-
merce. Al dettaglio on linein-
fatti le aziende a fine 2014 so-
no salite a 165 rispetto alle
150 del 2013»,

Preoccupante & invece il dato

che indica la recessione nel
settore alimentari. «Di fronte

‘In crisi e questo

danno anche al tessuto sociale della citta»

a questo quadro conclude
Checcaglini - non c’8 da sta-
re tranquilli, tanto pil se si
considera che storicamente
durante i periodi di crisi, il
settore del commercio ha
sempre saputo assorbire le
maestranza di chi era stato
espulso dai processi produtti-
viecom da qualsiasi al-
tro settore. Oggi invece & pro-
prio il commercio ad essere
_ presenta
un ulteriore problema dal
punto di vista sociale. I nego-
zi infatti sono sentinelle del
territorig e per le strade, per i
quartieri e per le periferie ri-
mangono un elemento pre-
zioso non solo per lo shop-
ping ma anche per la sicurez-

- zaeil decoro di intere zone».



